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M Uno sguardo al territorio

OBIETTIVO:

Formare risorse per dare risposta alle esigenze di
personale delle imprese del settore turistico ed
enoturistico
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0 Fonte: elaborazione Osservatorio Turistico Regionale su base dati TURF della Regione Piemndn'
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Uno sguardo al territorio

Focus ATL Langhe e Roero
Andamento dei flussi turistici

2017 vs 2008: +60,2%
2017 vs 2016: +6,0%

Flussi turistici nelle Langhe e Roero

2017 Vs 2008: +67,9%

2017 vs 2016: +7,2%
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| dati dell’ATL confermano
una continua crescita dei
flussi turistici in Langhe e
Roero

Il mercato estero vale il
52% delle presenze totali
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ATLdelle Langhe e del Roero
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2016 2017 2017 vs 2016
Provenienza Italia/Estero Arrivi Presenze Arrivi Presenze Arrivi Presenze
Italia 151.650 285.529 159,991 288,373 5,5% 1,0%
Estero 164.169 421,891 178.456 461,744 8,7% 9,4%
Totale Complessivo 315.819 707.420 338.447 750.117 7,2% 6,0%
s

Importantissimo il
mercato estero
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Arrivi mensili - Langhe e Roero Presenze mensill - Langhe e Roero
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. destagionalizzato, i turisti
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Le motivazioni del soggiomo

possibill pil risposte, % calcolata sul totale turisti
Anno 2017

lkaliani  Stranieri Totale
Interessi enagastranomici/pradatti agroalimentari tipici locali 223 2989 260
Ricchezia del patrimanio artistioo/manumentale 253 2.4 242
Asalstere ad un events 20,1 24,4 21,2
Posto ideale per praticare un particalare sport 154 20,0 177
Shapping 13.5 18.0 162
Eccellanze italiane 114 147 130
Benessere, baauty farm, fitness 8.6 13,2 114
Partecipare a seminari/werkshep tematici 8.8 150 104
Rapparto gualiti-presze 117 8.6 10,2
Facilith di raggiungimenta grazie alls buena afferts di collegamant 8.8 71 8%
Stile di vita italiana 7.0 a5 a2
Bellezie naturali del luege/stare 3 contatto con la natura/interessi naturalistici 6.5 98 80
Il desideria di vedere un poste mai vista 8O 7.1 76
Poste ideale per ripasarsi 7.2 7.8 |
Ha | parentl/smiel cha mi sapltene B& 58 71
Per i divertimenti che offre B.5 6,6 68
Visitare amicl & parenti 7.2 50 51
Lavora 6.0 I 49
Localith esclusiva 4.0 58 a8
Per il gusta dell’ svventura 31 4.5 548
Per vedere luaghi/svalgere atthvith uniche, present! sala in queste peste 39 3,7 LE:]
Perche slama clienti abivuall di una struttura resttive di quests localith §.4 20 57
Abbiama |a cass in quests localith 5.1 [N 51
Fante: "ltalia destinazione turistica 2017 lsnart-Unisncamere
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Uno sguardo al territorio

Motivazione Enogastronomia (% sul totale turisti)
Anni 2008-2017
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il Uno sguardo al territorio

Il potenziale turistico dell’enogastronomia locale

- LE RICETTE
| consumatori-turisti
i ; LA STORIAE LA
dichiarano di voler TRADIZIONE
conoscere:

GLI ITINERARI
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e Tecnico Promozione Turistica Le discipline

Sezione 5 - STRUTTURA DEL PERCORSO

TABELLA DI SINTESI
Denominazions Ore
Annualita® Prima
UF: Alernarnza o
UF: Apprendistate duale 1]
Fase: FASE INTEGRATIVA
UF: Par Opportunita 8
UF: Elementi per la sostenibilith V]
UF: Oriemtamento e accompagnamento al lavors 24
UF: Sicurezza sul lavoro B
UF: Competenze comuni - Ambita Relazionale 20
UF: Competenze comuni - Ambita Gestionale 20
Fase: FASE PROFESSIONALIZZANTE
UF: Inglese Intermedio - English for tourism &0
UF: Palitiche & Marcato del Tursma 24
UF: Risorse turistiche territoriali 0
UF: Tecnica turistica &0
UF: Marketing 70
Stage 400
Prova finale 16
TOTALE 800
&
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Tecnico Promozione Turistica

e Corso Finanziato dal FSE

* Nome Profilo: TECNICHE PER LA PROMOZIONE DI PRODOTTI E SERVIZI TURISTICI
CON ATTENZIONE ALLE RISORSE, OPPORTUNITA ED EVENTI DEL TERRITORIO

e Ore formative: 800 (400 lezione frontale — 80 alternanza (preparazione stage) —
320 alternanza (stage in azienda)

* Tipologia utenti: persone con diploma di scuola superiore (o laurea) al momento
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Tecnico Promozione Turistica

Tipologia documenti richiesti al momenti dell’iscrizione

e DID, CGS (cassa integrazione guadagno straordinario) o mobilita
e Carta Identita

e Codice Fiscale

e Titolo di studio

e Marca da bollo da € 16,00

DOCUMENTI DA PORTARE SENZA | QUALI NON E’ POSSIBILE CONCRETIZZARE

L'ISCRIZIONE!!!!
e
impresa International healthcare scuola tashion '5‘ Tech start hub junior master




Tecnico Promozione Turistica

GRAZIE PER UATTENZIONE
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